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1. E-mailing
DO REALIZACIJI E-MAILINGU KONIECZNE JEST DOSTARCZENIE:

*  Kreacji e-mailingu

*  Tematu wiadomosci, z jakim ma by¢ wystany mailing

*  Nadawcy mailingu

*  Petnych danych firmy reklamodawcy do stopki

*  Adreséw mailowych, na ktére bedzie zrealizowana wysytka testowa w celu akceptacji.

%k Jedli chcieliby Parstwo, abyémy przygotowali dla Paristwa kreacje i/lub landing page, prosimy o kontakt z nami.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA KREACJI MAILINGU

Waga (plik index.html + obrazki) do 50 kB.
Szerokos$¢ maksymalna 600 pikseli.
Kodowanie polskich znakéw w standardzie UTF-8.
Kod HTML musi byé wolny od btedéw, zgodny ze standardem W3C dla HTML 4.01 (http://www.w3.org/TR/HTML401/).
Nalezy pamietac¢ o zamknieciu wszystkich tagéw w pliku HTML.
Deklaracja typu dokumentu musi by¢ umieszczona nad sekcjg <html>:
<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN" "http://www.w3.0rg/TR/html4/loose.dtd">
7. Temat wysytki musi by¢ umieszczony w tagu <title></title>.
8. W mailingu spersonalizowanym zmienne (np. imie, tytut) powinny by¢ przedstawione w formie {%imie%}, {%tytul%}.
9. Layout mailingu musi by¢ zbudowany w oparciu o znaczniki <table>, nie jest zalecane stosowanie tagu <div>.
10. Dla wszystkich tabel w kreacji nalezy stosowac cellpadding="0" cellspacing="0".
11. Kazda komérka tabeli powinna mieé¢ nadang wysokosc¢ i szerokos¢ w pikselach.
12. Arkusze styléw CSS nie mogg by¢ pobierane z zewnetrznego pliku — style muszg by¢ zdefiniowane bezposrednio
w kodzie HTML mailingu. Styl nalezy definiowa¢ wytacznie jako In-line style, poprzez atrybut style="" wewnatrz tagu.
13. Mailing powinien by¢ wycentrowany. Nalezy uzywac znacznika <table> z atrybutem align="center".
14. Zalecane jest uzywanie podstawowych czcionek systemowych, np. Arial, Verdana, Tahoma lub Times New Roman
z okresleniem ich wielkosci, np. <p style="font-family:Arial; font-size:12px;”> lub <p><font face=verdana
size=2>tekst</font></p>. Warto rowniez skorzysta¢ z nastepujgcego zapisu: <font color="#000000" face="Arial" size="2"
style="font-size:14px; color:#000000;">tekst</font>.
15. Kazdy obrazek powinien by¢ zakodowany jako:
<img src="nazwaobrazka.gif" style="border:none; display:block;" width="" height="" alt="" border="0">.
16. Zalecamy dodawacé w linkach (tag <a>) parametr target="_blank".
17. Kazdy element graficzny powinien by¢ opatrzony atrybutem alt z odpowiednio przygotowana trescia, zachecajaca
do pobrania grafiki, np. alt="Pobierz obrazki".
18. Kody monitorujgce (np. AdClick, Gemius) nalezy podpiac¢ pod kazdy istniejacy link w kreacji.
19. Do linku z kodem zliczajgcym otwarcia (piksel $ledzacy) nalezy doda¢ nochangeurl="1" width="1" height="1" alt=
20. Duze elementy graficzne powinny by¢ pociete na kilka czesci.
21. Kreacja mailingu (pliki graficzne oraz index.html) powinna by¢ umieszczona w jednym folderze o czytelnej nazwie,
np. nazwa_klienta _wersja, nastepnie spakowana i przestana jako plik archiwum *.zip
W nazwie folderéw oraz podsytanych plikéw (html, obrazki) nie wolno stosowac¢ polskich znakéw oraz spacji.
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W E-MAILINGU NIE NALEZY STOSOWAC:

*  margin, padding (zalecamy stosowanie pustych komadrek tabel o okreslonych szerokosciach i wysokosciach w px)
*  rowspan, colspan (zalecamy stosowanie zagniezdzonych tabel, czyli tabela w tabeli)

*  height="100%" (wysokos¢ tabeli/komdrki lub obrazka nalezy okresli¢ w pikselach np. height="200")

¢ float, clear

*  skryptow i obiektow (JavaScript, ramek, ActiveX, elementéw dynamicznych html, animacji Flash, itp)

*  position:absolute i position:relative

*  line-height

. textarea, input

*  obrazka jako tta (background).

% Jezeli chcieliby Paristwo realizowaé responsywne e-mailingi, prosimy o kontakt w celu omdwienia ograniczen technicznych
i najlepszych praktyk. Pomozemy Panstwu w wyborze najbardziej odpowiedniego rozwigzania.

W przypadku pytan lub watpliwosci zapraszamy do kontaktu:
malgorzata.mikina@tarsago.com | izabela.nowakowska@mobileb2b.pl | emilia.zalewska@digitalcontact.pl
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PRZYKLtADOWA KREACJA HTML E-MAILINGU

L+ Kliknij: Pobierz obrazki, aby zobaczy¢ ofert¢ dla Cicbie!

1,'jkliknij : Pobierz obrazki, aby zobaczy¢ ofertg dla [,jdiknij: Pobierz obrazki, aby
Ciebie! zobaczy¢ ofertg dla Ciebie!

|- Xliknij: Pobierz obrazki, aby
zobaczyc¢ ofertg dla Ciebie!

Widok bez pobranych obrazkéw

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN" "http://www.w3.org/TR/html4/loose.dtd">
<html>

<head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=UTF-8">
<title>tytut mailingu</title>
<style type="text/css">
body {margin:0; padding:0}
img {display:block; border:none}
</style>
</head>
<body>
<table width="100%" align="center" cellspacing="0" cellpadding="0" border="0" bgcolor="#ffffff">
<tr><td>
<table width="600" align="center" cellspacing="0" cellpadding="0" border="0">
<tr><td>
<a href="link" target="_blank"><img src="imagel.jpg" border="0" width="600" height="100" style="display: block;
border: none;" alt="kliknij: Pobierz obrazki, aby zobaczy¢ oferte dla Ciebie!"></a>
</td></tr>
<tr><td>
<table width="600" align="center" cellspacing="0" cellpadding="0" border="0">
<tr><td width="350">
<a href="link" target="_blank"><img src="image2.jpg" border="0" width="350" height="400" style="display: block;
border: none;" alt="kliknij: Pobierz obrazki, aby zobaczy¢ oferte dla Ciebie!"></a>
</td><td width="250">
<table width="250" align="center" cellspacing="0" cellpadding="0" border="0">
<tr><td>
<a href="link" target="_blank"><img src="image3.jpg" border="0" width="250" height="300"
style="display: block; border: none;" alt="kliknij: Pobierz obrazki, aby zobaczy¢ oferte dla Ciebie!"></a>
</td></tr>
<tr><td>
<a href="link" target="_blank"><img src="image4.jpg" border="0" width="250" height="100" style="display:
block; border: none;" alt="kliknij: Pobierz obrazki, aby zobaczy¢ oferte dla Ciebie!"></a>
</td></tr>
</table>
</td></tr>
</table>
</td></tr>
<tr><td align="center”>
<p style="font-size: 10px; color: #ababab; font-family: Arial, Tahoma; text-align: justify;">stopka</p>
</td></tr>
</table>
</td></tr>
</table>
<img src="link_zliczajacy_otwarcia" nochangeurl="1" width="1" height="1" alt="">
</body>
</html>

W przypadku pytan lub watpliwosci zapraszamy do kontaktu:
malgorzata.mikina@tarsago.com | izabela.nowakowska@mobileb2b.pl | emilia.zalewska@digitalcontact.pl
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2. Video e-mailing

Przygotowanie kreacji HTML video e-malingu: Zapoznaj sie z 1. E-mailing

DODATKOWO NALEZY DOSTARCZYC PLIK VIDEO:

. Format pliku: MPG, MP4
*  Czas trwania materiatu: do 30 sekund
*  Rozdzielczos¢: materiat video w rozdzielczosci nie mniejszej niz 720x576 px (720p).

DODATKOWO W KREACJI HTML NALEZY UWZGLEDNIC OBSZAR FILMU:

1. Komorka w tabeli o wymiarach 320x180 px (16:9) lub 320x240 px (4:3).

Komérka z filmem powinna mie¢ nadany jednolity kolor, np. czarny (#000000).

3.  Komdrka powinna zawieraé¢ obrazek (gif/jpg) z wybrang, pojedyricza klatka z filmu o wymiarach identycznych
z dang komérka. W przypadku niedostarczenia obrazek zostanie dobrany i przedstawiony do akceptacji klienta.

4. Obszar wideo nie moze by¢ zastoniety przez element graficzny lub tekstowy.

g

PRZYKLADOWA KREACJA VIDEO E-MAILINGU:

320x180 px
lub 320x240 px

W przypadku pytan lub watpliwosci zapraszamy do kontaktu:
malgorzata.mikina@tarsago.com | izabela.nowakowska@mobileb2b.pl | emilia.zalewska@digitalcontact.pl
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3. Real-time e-mailing / E-mailing z zegarem

Przygotowanie kreacji HTML e-mailingu z zegarem: Zapoznaj sie z 1. E-mailing

W KREACJI HTML NALEZY DODATKOWO UWZGLEDNIC:

1. OBSZAR ZEGARA
Komodrka powinna zawierac obrazek/makiete zegar.gif wybranej wersji kolorystycznej zegara w rzeczywistych wymiarach
214x46 px. Do wyboru sg dwie wersje kolorystyczne (jasna i ciemna, patrz ponizej).

2. OBSZAR INFORMACII O PROMOCII
Komodrka powinna zawierac obrazek (gif/jpg) o nazwie promo.gif, ktory wyswietli sie podczas odliczania
Przyktad: Do korica promocji pozostato
Ponadto w paczce kreacji powinien by¢ dodatkowy obrazek promo_end.gif (o takich samych wymiarach co promo.gif)
zawierajacy komunikat o zakonczeniu akgji.

Przyktad: Promocja zakoriczona

Uwaga! Obrazki promo.gif oraz promo_end.gif nie powinny przekracza¢ 20 kB.

K Jezeli 2ycza sobie Paristwo dedykowang wersje zegara (np. w kolorystyce marki), prosimy o kontakt z nami w celu wybrania
najbardziej odpowiedniego rozwigzania.

WERSJE ZEGARA
214x46 px / jasna lub ciemna

04 : 17 : 46

DNI GODZIN MINUT
PRZYKLAD KREACJI W CZASIE ODLICZANIA PRZYKtAD KREACJI PO ZAKONCZENIU AKCJI
promo.gif promo_end.gif
/ obrazek dowolnych /
rozmiaréw
DO KONCA PROMOCJI POZOSTALO > PROMOCJA ZAKONCZONA
04 : 17 : 46 > |00 : 00 : OO0
ONI GODaN MINUT \ DNI GODZIN MINUT
zegar.gif
zegar bialy lub czarny
214x46 px

W przypadku pytan lub watpliwosci zapraszamy do kontaktu:
malgorzata.mikina@tarsago.com | izabela.nowakowska@mobileb2b.pl | emilia.zalewska@digitalcontact.pl
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4. Video Landing Page

DO REALIZACIJI E-MAILINGU KONIECZNE JEST DOSTARCZENIE:
*  Tytut strony
*  Plik video
*  Plik html z gotowa responsywng stronga, zawierajacq formularz
*  Wykazu pél formularza i dozwolonych dla nich wartosci
*  Wskazany sposéb i termin przekazania zebranych leadéw

WYMAGANIA ODNOSNIE PLIKU VIDEO:
U Format pliku: MPG, MP4
. Czas trwania materiatu: do 30 sekund

*  Rozdzielczos¢: materiat video w rozdzielczosci nie mniejszej niz 720x576 px (720p).

Przyktad kreacji: http://statics.tarsago.pl/sms/

C—

Get Started and Be Awesome

=) want do not want

W przypadku pytan lub watpliwosci zapraszamy do kontaktu:
malgorzata.mikina@tarsago.com | izabela.nowakowska@mobileb2b.pl | emilia.zalewska@digitalcontact.pl
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5. Dobre praktyki w e-mailingu

10.

11.

12.

13.

Przycisk CTA (Call to action) — widoczne wezwanie do dziatania / czytelny komunikat dla odbiorcy.

Mailing nie powinien sktadac sie tylko i wytacznie z materiatow graficznych. Powinien zawierac rowniez content tekstowy.
W innym wypadku jest duze prawdopodobienstwo, ze mailing bedzie trafiat do spamu.

Temat wiadomosci nie powinien wprowadzac¢ w btad odbiorcy np. zaczynac¢ sie od:
RE:, FD:. Pozytywnie wptynie personalizacja wiadomosci. Podkresli ona wyjgtkowos¢ odbiorcy.

W polu Nadawca warto tgczy¢ element personalny z tym identyfikujagcym firme, np. Jan Kowalski z XYZ.

Zoptymalizowane obrazki (grafiki nalezy zapisa¢ w formacie, ktory dla zdefiniowanych koloréw wykaze sie najmniejszym
rozmiarem. Rozwigzaniem jest uzycie funkcji "Zapisz dla Internetu". Zalecany format to .gif i .jpg.

Grafika z przejsciami (gradientami) w formacie jpg, tekst w formacie gif.
Zalecana szerokos$c kreacji to 600px. Dzieki temu maksymalna czes¢ wiadomosci jest widoczna w klientach pocztowych.

% Jezeli chcieliby Paristwo realizowaé responsywne e-mailingi, prosimy o kontakt w celu omdwienia ograniczen technicznych
i najlepszych praktyk. Pomozemy Panstwu w wyborze najbardziej odpowiedniego rozwigzania.

Kolory zapisujemy w formacie HEX (np. #000000). Zapewni to jednakowe wyswietlanie koloréw na kazdym urzadzeniu.
Zalecane jest stosowanie preheaderéw. Pozytywnie wptyng na podniesienie OR kampanii mailingowe;.

Zalecane jest réwniez stosowanie atrybutu alt z tekstem zachecajgcym do pobrania obrazkéw/ klikniecia w celu
zapoznania sie z oferta.

Targetowanie kreacji: dobrg praktyka jest ukierownanie tresci wiadomosci do konkretnej grupy docelowej,
aby zwiekszy¢ skutecznosé kampanii.

Zadbaj o spdjnosc przekazu w temacie wiadomosci jej tresci, i na stronie docelowej.
Dzieki takim zabiegom Twoja kampania osiggnie wiekszg skutecznosé.

W komunikatach tekstowych unikaj ogdlnych, popularno-marketingowych stwierdzen: najtanszy, superpromoc;ja,
najlepsza oferta, itd.

W przypadku pytan lub watpliwosci zapraszamy do kontaktu:
malgorzata.mikina@tarsago.com | izabela.nowakowska@mobileb2b.pl | emilia.zalewska@digitalcontact.pl
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6. Kontakt z nami

W przypadku pytan lub watpliwosci jesteSmy do Paninstwa dyspozycji.

n .. Emilia Zalewska
“=’D' ﬂq Ita I Contact Advertising Network Director
+48 22 3193281
+48 697 237 057
emilia.zalewska@digitalcontact.pl
www.digitalcontact.pl
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W przypadku pytan lub watpliwosci zapraszamy do kontaktu:
malgorzata.mikina@tarsago.com | izabela.nowakowska@mobileb2b.pl | emilia.zalewska@digitalcontact.pl



